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Resumo

A relagdo estreita entre midia, turismo e cultura popular expandiu o olhar dos discipulos de Luiz
Beltrdo, que a partir da Folkcomunicacdo, teoria genuinamente brasileira, observaram a apropriagao
dos bens culturais como meios de atragdo turistica através de meios de informacdo e comunicacao.
Elementos da producdo local como manifestagdes culturais, religiosas e gastrondmicas passam a se
tornar produtos vendaveis que impactam principalmente na economia da regido. Dessa forma, esta
pesquisa tem por base apontar a Queijada de Dona Marieta como elemento folkturistico na cidade de
Sao Cristovao, como estratégia para o desenvolvimento local. A contribuicdo deste debate consiste em
fortalecer o reconhecimento da teoria beltraniana, bem como expandir os olhares dos discipulos de
Luiz Beltrao.
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Introduciao

A cidade de Sao Cristovao, quarta cidade mais antiga do Brasil estabelece-se
como cidade histérica pois mantém viva sua historia caracterizada pela arquitetura ibérica e
ricas tradi¢des, acumuladas ao longo das lutas e batalhas, as quais deram a Portugal dominio
massivo pelo seu territorio.

Resquicios dos seus colonizadores permeiam em Sido Cristévao na
contemporaneidade, uma heranga que pode ser percebida principalmente pela gastronomia
local, que apresenta um belo espetaculo de gostos, cheiros e cores, atraindo sergipanos e
turistas dos mais diversos lugares.

Dentre os tragos historicos de Sao Cristovao, destaca-se a queijada, ou
queijadinha, como ¢ conhecida por muitos. Trata-se de um doce tipico de Portugal, que foi

reformulado durante o processo de colonizagdo devido a falta do queijo. Diante disso, esse
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doce foi inserido como patrimonio imaterial da cidade sergipana e hoje ¢ uma atragdo
turistica.

Assim como as manifestacdes culturais, Schliiter (2003) destaca que a
gastronomia foi incorporada como patrimonio histérico pela dimensdo social e cultural,
possibilitando assim que a mesma ganhasse importancia na atracdo turistica. Dessa forma,
destaca-se o papel econdmico do turismo que tem dado oportunidade a cultura popular, se
apropriando e incorporando-as em seus roteiros atrativos.

Considerando o aspecto comercial do turismo, entende-se que manifestagdes
como a queijada ainda s3o reproduzidas por boa parte dos seus praticantes, e na sociedade
contemporanea sofrem mudancgas através do tempo, dando conta de ressignificagdes que ¢
comum em qualquer pratica cultural. Essa foi a observagdo inicial de Luiz Beltrao (1918-
1986), que possibilitou que nascesse a teoria da Folkcomunicagdo, trabalhada pela primeira
vez na década de 60 e que tem por objetivo, estudar a comunicagdo dentro das comunidades
populares, envolvendo manifestacdes como grupos, dangas, folhetos, artesanato, culinaria e
religiosidades populares.

A partir de novos olhares dessa teoria, novos pesquisadores abrangeram as
pesquisas relacionadas a cultura popular e deram uma nova abordagem denominada de
Folkturismo, na qual observa-se a busca da pratica turistica em dar visibilidade a cultura
popular, principalmente através de ferramentas da comunica¢do e da informacdo com
aspectos e intensdes meramente comerciais. Dessa forma, o presente trabalho busca através de
um estudo de caso, apontar a Queijadinha de Dona Marieta como elemento Folkturistico na
cidade de Sao Cristovao, buscando também mostrar como a iguaria contribui para o
desenvolvimento local.

A contribuicdo deste debate tem por obrigacdo ressaltar a importdncia dessa
iguaria na cidade historia sergipana, assim como colaborar para o reconhecimento da teoria

beltraniana bem como expandir os olhares dos discipulos de Luiz Beltrao.

A cidade historica de Sao Cristovao
As margens do rio Paramopama, afluente do Vaza-Barris, encontra-se Sao

Cristovao, cidade de aproximadamente 88.118 habitantes segundo dados estimados do IBGE"

* Estimativa da populagdo de Sdo Cristovio em 2017. IBGE Cidades. Disponivel em
<http://www.cidades.ibge.gov.br/painel/historico.php?codmun=280670>. Acesso em 15 de agosto de 2017.
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e estd localizada a 26 km da capital Aracaju. Conhecida como cidade historica de Sergipe foi
a primeira capital do estado. Possui uma realidade peculiar a outras cidades histoéricas como
historia, arquitetura, cultura, religido e arte e ¢ a quarta cidade mais antiga do Brasil.

Sao Cristovao hoje reflete um processo de construgdo tardio e cheio de lutas e
conquistas. Sua arquitetura, fator importantissimo na sua historia, possui tragos das cidades
ibéricas que participaram do seu processo de colonizacdo. Hoje como cidade historica esta
entre os sitios urbanos tombados’ do Brasil. Silva (2004) aponta uma forte presenga do
cenario europeu nas cidades do interior, e algumas caracteristicas originadas de colonias de
imigrantes como por exemplo o artesanato, a hospedagem confortavel e a culindria.

O periodo colonial em Sergipe foi muito proximo ao restante do Brasil e sofreu

consequéncias devido a colonizagdo tardia do pais. Como explica Freire (1977, p. 67),

Portugal [principal responsavel pela descoberta das terras brasileiras]
deixou-se preocupar em excesso pelo comércio das indias, deixando que se
passassem trinta e tantos anos, para iniciar a coloniza¢do do Brasil, cujo
processo foi idéntico ao que ja tinha adotado na Madeira ¢ nos Acgores -
capitanias hereditarias, com ampla jurisdicao no civel e no crime.

Durante sua colonizagdo, Sergipe viveu sob condigdes desfavoraveis, e a cidade
de Sao Cristovao foi colonizada incialmente do Sul até o leste e o oeste. Inicialmente, o local
era habitado por indios Tupinambéds em sua grande maioria. De acordo com Secretaria de
Estado da Cultura e Meio ambiente de Sergipe (1989), o desinteresse na colonizagdo das
terras permitiu que o territdrio sergipano fosse invadido por elementos estrangeiros em busca
de riquezas naturais.

O territério de Sergipe entdo passou a ter grandes tentativas de conquista por parte
da Coroa portuguesa. A primeira delas foi instalar o padre Gaspar Lourenco e o irmdo Jodao
Salonio em 1575. Os jesuitas formam os primeiros habitantes a se fixarem no territorio
sergipano e com a catequizacdo, as missdes de Sao Tomé e a primeira escola sergipana de
nome Santo Inicio foram fundadas.

Segundo a Secretaria de Estado da Cultura e Meio ambiente de Sergipe (1989, p.
18), “o objetivo dos padres era efetuar uma conquista pacifica através da catequese, embora

inicialmente os indios os tenham recebido com muita desconfianga temendo o cativeiro,

> No Brasil h4 13 bens culturais tombados como Patriménio Cultural da Humanidade pela entidade na lista de
1.031 sitios com o reconhecimento.
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porém, com a sua dedicagdo, ndo tardou em se tornar querido e obedecido pelos habitantes
das aldeias”.

Porém, um ano depois o rei de Portugal D. Sebastido ordenou que se iniciassem as
lutas entre os indigenas. Entdo, sem conseguir langar boas bases da coloniza¢do, o campo
ficou mais favoravel para investidas dos franceses. E depois de muitas lutas, Cristovao de
Barros foi enviado por Felipe I (espanhol que reinava Portugal na época), conquistando

definitivamente as terras que hoje pertencem a Sergipe.

Imbuido pelo sentimento de vinganca [Cristovdo de Barros], reuniu
importante exército a frente do qual seguiu por mar, antes porém mandou
por terra um grande contingente militar. Nas proximidades do Rio Sergipe
empreendeu combate ao temido e valoroso chefe Baepebra, no quak os
portugueses sairam vitoriosos" (SECRETARIA DE ESTADO DA
CULTURA E MEIO AMBIENTE DE SERGIPE, 1989, p. 18).

Essa conquista possibilitou a Cristovao de Barro fundar um Arraial nomeado de
Sdo Cristovao, em homenagem ao Santo do seu nome. Assim, com terras sergipanas
conquistadas em 1° de janeiro de 1590, fundava-se a cidade de Sao Cristovao.

Inicialmente Sdo Cristovao era localizada na Barra do Rio Poxim, ao lado da foz
do Rio Sergipe (Continguiba atualmente), mas devido aos ataques franceses na tentativa de
reconquistar o territorio, a cidade passou por uma série de mudangas até se firmar no local
onde se encontra hoje.

Diante do processo de luta pela conquista do territério Sergipano e de Sao
Cristovao, principal foco inicialmente para abordar esta pesquisa, Portugal consegue, enfim,
dominar totalmente o territorio e consequentemente proporcionar grande parte das
caracteristicas que a cidade histérica possui hoje. Com um processo de construcdo e
reconstrucdo torna-se mais simples entender o as riquezas conquistadas em seu territério. E
importante destacar também que a colonizagdo foi fator importantissimo para a construgao
nao s6 de Sao Cristovao, como também em todo o Brasil.

Entdo, através do Decreto Lei N° 94, de 22 de junho de 1938, Sao Cristovao foi
elevada a categoria de Monumento Histérico e atualmente concentra um espago de grandes
riquezas originais buscando sempre manter suas expressdes através da cultura local, que
aborda as manifestacdes culturais e religiosas, bem como a culindria portuguesa que sofreu

grande influéncia dos negros no periodo colonial.
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A queijadinha de Dona Marieta

Como ja abordado anteriormente, foi preciso passar mais de trinta anos para que
Portugal implementasse sua politica de coloniza¢do no Brasil, e em Sergipe ndo foi diferente.
Porém, mesmo que isso tenha sido o problema, ainda assim a nagdo foi responsavel pela
colonizacdo em maior parte do Brasil e deixou grandes herangas culturais, principalmente
porque foi essa mesma coldnia que possibilitou a hibridizacdo cultural de trés culturas
diferentes: a amerindia, a africana e a europeia.

Antes de tudo, ¢ importante destacar que Portugal se constitui como nagdo
amplamente rica em doces e ’¢ um documentério etnografico tdo amplo, preciso e claro como
uma exposi¢do de Arte Popular, numa galeria sedutora e auténtica de todas as obras de
artesanato nacional” (CASCUDO, 2014, p. 303). Como principal colonizador, sua heranga
permeia em quase todo o Brasil, tornando a culinaria uma das suas grandes influéncias.

Segundo Freyre (2007) a chegada dos negros trazidos da Africa ndo se resumiu a
extracdo de cana-de-agucar. Muito embora exista uma rica diversidade de ingredientes,
observa-se que na sociedade brasileira como um todo, Portugal provocou maior dominio na
culinaria, afinal foram as mulheres portuguesas que ensinaram as negras mucamas a cozinhar
na casa-grande.

Cascudo (2014) menciona que a alimentacao brasileira reune elementos indigenas
e portugueses, tornados africanos. Inclusive os pratos vindos da Africa foram reelaborados no
Brasil com os elementos locais. Na alimentagdo portuguesa ndo foi diferente. A mucama
cozinheira aproveitou os elementos proximos e adicionou novos componentes, alguns deles
vindos da Africa.

Freyre (2007) esclarece também que a culinaria foi um trago de grande
importancia que referencia a cultura negra na economia e na vida doméstica do brasileiro,
uma solugdo sul-americana que possibilitou a associacdo da escravaria a familia do

colonizador, como destaca Cascudo (2014).

Dentro da extrema especializagdo de escravos no servigo doméstico das
casas-grandes, reservaram-se sempre dois, as vezes trés individuos, aos
trabalhos de cozinha. De ordinario, grandes pretalhonas; as vezes negras
incapazes de servico bruto, mas sem rivais no preparo de quitutes e doces.
[...] Foram estes os grandes mestres da cozinha colonial; continuavam a ser
os da moderna cozinha brasileira. Inclusive da dogaria (FREYRE, 2007, p.
193).
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Diante dos apontamentos destacados acima, observa-se que a culindria se tornou
um importante fator cultural, afinal a alimentagdo de um povo reflete nos seus modos de
viver. Todas as regides brasileiras possuem suas peculiaridades gastrondmicas e conforme
afirma Freire (2007), o Nordeste canavieiro ¢ a regido mais rica em doces e bolos. Em Sao
Cristovao especificamente, os tragos hibridos na culinaria hoje ganham destaque. Atualmente,
diante dos seus aspectos historicos que chamam atengdo, a queijada ¢ um dos principais doces
trazidos pelos portugueses.

A arte de fazer queijadas ¢ quase tdo antiga quanto a cidade de Sdo Cristovao.
Denominada assim porque originalmente era feita com queijo, ingrediente de dificil acesso na
época, mas que acabou sendo substituido pelo coco, elemento abundante no litoral do
Nordeste do Brasil. Foram trazidas pelos portugueses no inicio da colonizacdo de Sao
Cristovao e ¢ considerado uma heranca dos escravos da cidade porque foram eles os

responsaveis pela modificagao.

Figura 1: Massa pronta para ir ao forno.
Figura 2: Forno de barro.
Fonte: Flavio Santana

Em opinido formada, Freyre (2007), deixa a claro a importancia da negra na
culindria brasileira quando afirma que ha comidas que sé sdo saborosas se feitas por maos
negras. Assim, a presenga da negra na cozinha brasileira era indispenséavel e regular, como

complementa Cascudo (2014). Inclusive era uma ocupagdo natural e propria.

A escrava negra chegada ao Brasil, desde as primeiras levas africanas no
século X VI, ja era cozinheira, fosse qual fosse a regido originaria onde fosse
arrancada. Compete-lhe, como a mulher indigena, os mesmos labores
culinarios e os mesmos segredos do bom gosto. No cativeiro continuaria a
tarefa milenar, para o marido e os filhos. Depois para o senhor, aprendendo
com as armas portuguesas e suplantando-as pela diversidade dos temperos
que soube manejar. A cozinheira negra seria a defensora inicial e poderosa
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da culinaria afriacana, avangando insensivelmente na divulgag¢do dos seus
quitutes agora modificados pelos elementos surpreendentes da flora indigena
e formulério da tradi¢do portuguesa (CASCUDO, 2014, p. 836-837).

A tradi¢do no preparo da queijadinha ou queijada, como também ¢ conhecida,
ainda hoje ¢ perpetuada por Dona Marieta Santos, descendente de negros, 74 anos, bisneta de
uma escrava que foi trazida para Sdo Cristovao no periodo da escraviddo. Segundo ela, sua
bisavé viveu durante o periodo de colonizacdo de Sdo Cristévao onde havia a tradigdo de
fazer queijada. Segundo Cascudo (2014), naquela época era pouca a presenga do coco nas

receitas portuguesas.

Na Africa, o portugués é consumidor parciminioso do coco e sua dogaria
nacional ndo lhe é muito acolhedora. No Doces portugueses, excelente
caderno de receitas essenciais, compendiadas por Maria do Minho (430), o
coco figura sete vezes em 130 férmulas (CASCUDO, 2014, p. 594).

Em um espaco onde os curiosos podem ver de perto a producdo de queijadas,
composto por elementos de grande importancia na producdo, como o forno de barro a lenha
por exemplo, mantém a tradi¢cdo do doce preservada.

Doceira desde os cinco anos de idade, Dona Marieta é a mais tradicional doceira
de queijada de Sdo Cristévao. A produgdo acontece durante todas as épocas do ano e sua
histéria se resume a producdo desse doce com a finalidade de sustentar a sua familia. Todos
os dias ela acorda as quatro da madrugada para ascender o forno a lenha e comegar os

preparativos para a produgao.

Figura 3: Queijadinhas recém-saidas do forno.
Figura 4: Marieta Santos preparando as queijadas
Fonte: Flavio Santana
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O fato folclorico ¢ visto como algo espontdneo, uma das suas principais
caracteristicas apresentada por Benjamin (2007). Neste sentido entende-se que fatos e
manifestagdes folcloricas nascem na comunidade a partir da criagdo do povo relacionados a
suas tradigdes, e inclusive com elementos de outras culturas a depender da aceitagdo coletiva®,
Essa caracteristica atesta a produ¢do de queijadas, ja que apds o periodo da escraviddo em Sao
Cristovao, grande parte dos negros eram produtores com um unico intuito: sustento.

Dona Marieta sobrevive com a vendas desse doce desde os cinco anos de idade e
j& adulta criou os irmdos em uma casinha de palha na beira da Mar¢, area que concentra
grande pobreza de Sao Cristovao. Desde entdo nunca deixou de perpetuar a tradi¢do das suas
descendentes. Esse fato pode ser atestado quando Cascudo (2014) aponta que naquela época
era muito comum as mulheres fazerem seus bolos e doces e ensinar a técnica para as filhas e
as netas para estas, continuarem a perpetuar a tradicdo. Uma técnica que segundo Freyre

(2007), as negras mantinham em segredo e ndo desvendavam para as sinhas brancas.

As negras de tabuleiro e de Quintanda como que guardam magonicamente
segredos que ndo transmitem as sinhas brancas do mesmo modo que, entre
as casas ilustres, umas familias vém escondendo das outras receitas de
velhos bolos e doces que se conservam durante anos especialidade ou
segredo ou singularidade de familia. Dai o fato que sucederam geracdes de
quituteiras quase como geragdes de artistas da idade Média: donas de
segredos que ndo transmitem aos estranhos (Freyre, 2007, p. 191).

Hé4 mais de uma década Dona Marieta mudou-se para outro espago que fica
localizado na parte alta de Sdo Cristovao, que possibilite assim maior visibilidade para o doce
historico. Essa ac¢ao foi promovida pelo Instituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional
(IPHAN). Assim, na época de festas a queijadinha passou a ser ainda mais requisitada.

Em determinadas épocas, uma parte das queijadas ¢ entregue para alguns dos
filhos ou netos de dona Marieta venderem em alguns pontos estratégicos de Sao Cristovao,
como por exemplo na Universidade Federal de Sergipe, localizada proximo a capital
sergipana. E além das vendas em sua residéncia, a queijadinha ¢ comprada por uma padaria de

Aracaju, na qual é revendida por um preco mais alto.

% De acordo com Benjamin (2007), a aceitagdo coletiva é uma das caracteristicas do fato folclorico que explica a
aceitacdo de agrado coletivo na pratica generalizada.
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Turismo, midia e cultura popular

Gastal (2001) apresenta cultura como pratica que simboliza o que ja foi vivido no
passado, a partir dos pressupostos de Bosi (1992) sendo assim, conhecimento acumulado por
determinado grupo. Apresentando uma nog¢ao do fazer, as atividades ja praticadas um dia, seja
na forma do conhecimento adquirido por viver no campo, no dominio da natureza, ou criagao
do computador e da pizza, a sociedade evoluiu em diferentes momentos e niveis de
conhecimento. Assim, a palavra cultura passa a indicar esses processos de producdo,
tornando-se “[...] sinonimo de erudicdo — e, de preferéncia, de acimulo do saber produzido
nos centros hegemonicos europeus” (GASTAL, 2001, p. 118).

Para Lucena Filho (2003, p.111), cultura significa "comunicar o jeito de ser de
uma comunidade, estabelecendo ligacdes com a histéria que a originou, expressos no seu
mosaico cultural formado pelas dancas, crengas, leitura, poesia, musicas, linguagens,
gastronomia, produgdo artistica e folclore". Dessa forma, segundo Gastal (2001), a cultura

integra-se como instrumento em duas categorias profissionais:

[...] os produtores culturais, enquanto agentes responsaveis pela consecucgao
pela de diferentes fazeres artisticos-culturais, no momento que viabilizam a
:ponto-produtor-consumidor, ¢ os profissionais do Turismo, que tém na
cultura um dos componentes essenciais do seu objeto de trabalho (GASTAL,
2001, p. 121).

Conforme, Gastal (2001) o produto s6 faz parte de um processo cultural se ele
tiver publico e o turismo tem forte participacdo na producgdo da cultura pois, um fato s6 pode
se tornar cultural quando ele puder ser visto, proporcione reflexdo e influencie a outras
produgoes.

Quando este fato ndo se da espontaneamente, no complexo mundo em que
vivemos, € necessaria a agdo do produtor cultural, que ird organizar os meios
para que o teatro, a danca, a literatura e as diferentes manifesta¢des visuais
acontegam e cheguem ao publico (GASTAL, 2001, p. 127).

A cultura se configura como processo de sintese de saberes de uma determinada
comunidade que gera produtos com profunda carga simbdlica que podera ser transmitido ao
turista e como processo de conhecimento acumulado, se estabelece a partir das tradi¢cdes que
sdo processadas e transmitidas na contemporaneidade. Sendo assim, “passara a ser veiculo de
socializacdo entre visitantes e visitados, quando ela for um processo vivo de um fazer de uma

determinada comunidade” (GASTAL, 2001, p. 127).
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Esse tipo de construcdo pode levar a uma manifestagdo gastrondmica, por
exemplo. Dessa forma, agora é preciso “procurar aqueles objetos ou manifestagdes que
tornam cada comunidade tnica” (GASTAL, 2001, p. 129).

Lucena (2003) explica através da visdo de Canclini (1983) que o artesanato e as
festas populares, por exemplo se tornam atragdes econdmicas e de lazer, importantes no
desenvolvimento da pratica turistica e consequentemente do turismo em si. Pensando nisso €
importante trazer o conceito da releitura da Carta do Folclore Brasileiro de 19957, a qual
aponta a relag@o entre turismo e cultura como € intima e destaca que sua importancia consiste

em manter as manifestagcdes e seus agentes vivos e ativos.

Reconhece-se que a relagdo folclore e turismo ¢ uma realidade. O turismo
pode atuar como divulgador do folclore e como fonte de recursos para o
crescimento da economia local, o que pode significar melhoria da qualidade
de vida das camadas populares. Esta relacdo, porém, precisa ser avaliada no
sentido de resguardar os agentes da cultura popular das pressdes econdmicas
e politicas.

Gastal (2001) relaciona cultura e turismo a partir de dois pressupostos. Primeiro
que todo individuou ou este em forma coletiva possui cultura, ou seja, “produzem saberes que
se manifestam em produtos que incorporam carga simbolica” (Gastal, 2001, p. 129). O

segundo, parte da ideia de que a cultura ndo ¢ produzida para o turista.

Cultura ¢ um insumo turistico importante, mas ¢ aquela cultura viva,
praticada pela comunidade em seu cotidiano. Nao ¢ um espetdculo que inicia
quando o 6nibus dos visitantes chega, mas uma atividade que a comunidade
exerce rotineiramente. Quando os visitantes chegarem, eles serdo bem-
vindos e convidados a, juntos, dancar, cantar, saborear o pao, aplaudir o
artista (Gastal, 2001, p. 129).

Oliveira (2003) explica que o fluxo de viagens passa a significar deslocamentos
por lazer logo depois da Segunda Guerra Mundial. E somente no final da década de 70 e
inicio da 80 que o turismo aumenta e aparece no centro das atengdes das pessoas, pratica que

se relaciona a influéncia dos meios de comunicagdo. Dessa forma, o turismo passa a se

7 No Brasil, os primeiros debates a respeito do folclore deram inicio a Carta do Folclore Brasileiro, que foi lida
pela primeira vez em 1951, apresentando conceitos que possibilitou a alguns folcloristas debaterem sobre as
caracteristicas atribuidas ao folclore e inclusive a discordar delas. Entdo foi em 1995 que foi realizada uma
releitura afim de melhorar o conceito de folclore.
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preocupar com vendas de servigos prestados por varias empresas interligando o mundo inteiro

por meio das suas atividades profissionais.

A informagdo, produzida em massa, chega a todos, vinda de todas as partes
do planeta. As pessoas sdo motivadas ao consumo através do radio, da
televisdo, dos jornais, das revistas e, para uma parcela da populacdo dita
globalizada, hoje, via Internet (OLIVEIRA, 2003, p. 22).

Partindo do principio da apropriacdo da cultura na midia no processo turistico,
Lucena (2003) esclarece que a cultura popular, construida pela participacdo e pelo contato,
muitas vezes se torna mercadoria sem perder sua capacidade criativa e seu cheiro de gente.

Processo definido como folkturismo.

O turismo pode atuar como divulgador do folclore e como fonte de recursos
para o crescimento da economia local, o que pode significar melhoria da
qualidade de vida das camadas populares. Esta relacdo, porém, precisa ser
avaliada no sentido de resguardar os agentes da cultura popular das pressoes
econdmicas e politicas (LUCENA, 2003, p. 112)

Essa visdo partiu da teoria do jornalista Luiz Beltrdo intitulada de
Folkcomunicacdo que consiste em estudar os processos comunicativos presentes nos meios
populares. Nas palavras do seu criador, denomina-se de Folkcomunica¢do “o processo de
intercAmbio de informacgdes e manifestacdo de opinides, ideias e atitudes da massa, através de
agentes e meios ligados direta ou indiretamente ao folclore” (BELTRAO, 2001, p. 61).

Apresentada pela primeira vez em 1967 essa pesquisa deu o titulo de primeiro
doutor em comunica¢do a Beltrdo, mas s6 foi aprimorada anos mais tarde, quando Beltrao
langou novos olhares para os grupos marginalizados.

Depois do seu legado, os seguidores de Beltrdo conseguiram ampliar os
horizontes para os objetos de estudo que a Folkcomunicagdo poderia alcancar. Assim, esses
novos pesquisadores da area ndo s6 conseguiram perceber a presenca de elementos
folkcomunicacionais em outros tipos de objetos como também conseguiram inverter o sistema

folk no qual agora a midia se apropria das classes populares.

Os discipulos de Luiz Beltrdo ampliaram o seu raio de observagdo dos
fenomenos folkcomunicacionais, ndo se limitando a analisar os fendmenos
da recodificacdo popular de mensagens da cultura massiva, mas também
rastrando os processos inversos, ou seja, pesquisando a apropriagdo de bens
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da cultura popular pela industria cultural (tanto em meios de comunicacao
coletiva quanto os aparatos do lazer massivo, principalmente o turismo)
(MELOQ, 2008, p. 24).

Desse modo, o folkturismo configura-se como uma nova abrangéncia da
folkcomunicagdo e como destaca Melo (2008), o pensamento de Luiz Beltrdo conseguiu
atravessar fronteiras alcangando visibilidade em todo territorio nacional, conquistando novos
seguidores e discipulos que seguem sua mesma trilha aprofundando e atualizando os

postulados da folkcomunicagao.

Metodologia

Como mencionado anteriormente este trabalho tem por finalidade analisar a
queijadinha de Dona Marieta dentro do contexto do Folkturismo e do desenvolvimento local,
portanto € preciso conhecer o assunto a ser tratado. Assim, Gil (2002, p. 17) diz que pesquisa
significa “o procedimento racional e sistematico que tem como objetivo proporcionar
respostas aos problemas que sao propostos”.

E como complementa ele, o investigador identifica que ndo hd informacgdes
suficiente para que explique e responda ao problema questionado. Assim, a presente pesquisa
vai partir de uma investigacao bibliografica, pois segundo Gil (2008) o estudo bibliografico
possibilita ao investigador saber mais sobre o assunto através de materiais que abordam o
assunto estudo e que ja& forma elaborados por outros autores, como por exemplo, livros,
artigos, monografias, entre outros.

Porém, como o objeto de estudo desta pesquisa ainda ndo tem grande referencial
teorico, torna-se essencial coletar dados a partir de entrevistas e apura-las. Para Gil (2008), a
entrevista significa uma técnica que o investigador prepara perguntas que possam lhe garantir
a obten¢do de informagdes necessarias para uma investigagao.

Portanto, foram entrevistadas a Dona Marieta Santos, doceira ¢ comerciante das
queijadinhas e sua filha Marta Angélica Santos que atualmente acompanha na produgdo do
doce. Além delas, também foi necessario manter conversas informais com turistas e pessoas
que ja presenciaram a producdo e a venda das queijadas de Dona Marieta para assim entender
0s principais motivos que os levaram a Sao Cristovao. Todas as informacdes foram coletadas

durante o més de agosto de 2017.



SINCULT 2017

Salvadar - Bahia - Brasil

Com base nas informagdes expostas, busca-se entdo fazer um estudo de caso que
- : « :
por sua vez pretende posicionar o pesquisador em um “[...] estudo profundo e exaustivo de
um ou poucos objetos, de maneira que permita seu amplo e detalhado conhecimento, tarefa
praticamente impossivel mediante outros delineamentos ja considerados" (GIL, 2002, p. 54).
E por fim, quanto a andlise, essa pesquisa preocupa-se com o método qualitativo
na qual "torna-se possivel descrever com precisdo fendmenos tais como atitudes, valores e

representacdes e ideologias contidas nos textos analisados" (GIL, 2002, p. 90).

A queijadinha a partir do Folkturismo como estratégia para o desenvolvimento de Sao
Cristovao

Apesar de parecer um simples doce, a queijada possui grande valia para a cidade
de Sao Cristovao, afinal seu histérico que remete a colonizacdo portuguesa e por trazer tragos
tipicos da regido, essa tradigdo ¢ perpetuada por Dona Marieta e suas ancestrais a mais de
duzentos anos. Dessa forma este trabalho tem como intensao apontar a queijada com um dos
principais pontos de atragdo turistica, j4 que “a culindria tipica da regido visitada ¢é parte
irrecusavel dos produtos consumidos, cujos ingredientes ¢ modos de preparo tém historias
para serem contadas desde suas origens" (SIGRIST, 2007, p. 87).

Mas antes de adentrar no mérito da questdo, ¢ preciso trazer a este estudo alguns
apontamentos que podem de fato nortear esta andlise. Para tanto faz-se necessario destacar
alguns pontos especificos que retratam o doce como elemento turistico da cidade sergipana e
identificar como ¢ efetuada essa pratica contemporaneamente.

Entende-se que, cultura popular e turismo estabelecem uma relagdo intensa, visto
que segundo Lucena Filho (2003) a partir do pensamento de Benjamin (2000), a cultura
popular se constitui como atragdo turistica motivando despertar o interesse das pessoas em
conhecer determinado lugar. E o folclore se torna um dos fatores que dao as suas regides um
tom de exotismo, diferente e especial.

A mercantilizagdo reforca aos individuos a interagir com outras paisagens e
culturas do inusitado. Assim, a necessidade de gerar atengdo aos espetaculos possibilita que as
cidades se planejem e organizem suas estratégias junto as empresas de turismo como busca

para o desenvolvimento, ja que “a atividade do turismo de massa contemporanea exige um
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esfor¢o constante de concepgdo, adaptacdo e construgdo de novos espacos” (SILVA, 2004, p.
177).
Como destaca Lucena Filho (2003, p. 113),

cabe aos gestores de turismo nessas regides desenvolverem, em parceria com
os poderes publicos e a comunidade em especial, estratégias praticas
fundamentadas na realidade local gerando um desenvolvimento em
equilibrio com o ambiente em sua totalidade.

Assim, Sdo Cristovdo como cidade historica aponta grandes pontos turisticos,
além das suas manifestagdes culturais populares, religiosas e gastrondmicas, e configura-se
como um municipio, que segundo Silva (2004, p. 89), “[...] o turismo representa a base da
economia local e principal fonte de renda para a populacdo moradora”.

Nessa perspectiva, visando o turismo e o desenvolvimento local, as cidades
histéricas fazem das midias seus principais instrumentos de comunicagdo, como ¢ o caso da
série de videos institucionais que a prefeitura de Sdo Cristovao preparou para divulgar as
belezas da cidade, através da rede social Facebook®. Assim, as ferramentas como redes sociais
se tornam um os principais meios para dar visibilidade a cultura popular. Gadini (2007, p. 54)

aponta que

[...] o fortalecimento da modernidade acelerou a produgdo/circulagdo e
consumo de bens, servicos ou produtos culturais. E esse processo estd
diretamente associado aos crescentes fenomenos de urbanizagdo, derivado
em especificidades tipicas de expressdes ou manifestacdes de uma cultura
‘urbana’. Algumas transformacgdes sociais, registradas com mais énfase a
partir de final dos anos 1980, forjaram situagdes com impacto no campo
cultural.

Portanto, o turismo se configura como ponto chave dentre os aspectos de maior

importancia na economia de Sao Cristovao. Barreto (2005, p. 113) destaca que,

Desde os anos 60, que as cidades nordestinas, todas elas, se lancam em
investimentos para dotarem as suas praias de hotéis, restaurantes, bares,
equipamentos artisticos e facilidades para atragdo dos turistas. Para tanto, os
grupos sdo arrancados de seus habitats, deixam as suas obrigagdes, e sdo
levados como exemplares exoticos que a terra do Nordeste guarda, apesar do
tempo e do progresso.

¥ Pagina oficial da Prefeitura Municipal de Sdo Cristévido no Facebook. Disponivel em:
https://www.facebook.com/prefeiturasaocristovao/videos/269658023513944/
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Com base nisso, Silva (2004) aponta duas configuragdes distintas nas cidades
historicas brasileiras. Na primeira, compreendem as capitais de estado e grandes centros
urbanos que possuem mais de quinhentos mil habitantes. Na segunda, se destacam as
pequenas cidades denominadas de turisticas que raramente ultrapassam os cinquenta mil
habitantes.

Com base nessas configuracdes, conclui-se que Sao Cristovao se configura como
uma cidade pequena, do interior serem pequenas que possue uma imagem que se caracteriza
pelo regionalismo e as tradi¢des culturais. Assim, entende-se que as manifestacdes populares
acabam sendo sua principal atracdo turistica, principalmente nas épocas de festas e
comemoragdes religiosas, atraindo turistas interessados na cultura popular. Destaca-se a festa
religiosa do Senhor dos Passos’ que atrai diversos devotos do estado e de muitos lugares do
Brasil. Nesses eventos, a queijada acaba sendo muito requisitada pelos visitantes e
conseguindo um alto indice de vendas. Esse ¢ um dos principais motivos pelos quais
possibilitou ao doce ser reconhecido como patrimonio imaterial sergipano.

Schliiter (2003) explica que a gastronomia ganha mais importancia e promove um
destino e atrair turistas depois do uso turistico do patrimdnio. Para que esses elementos sejam
considerados patrimdnio, esses devem ser reconhecidos e considerado como tal por agente
social e conseguir adesdes. Um outro ponto relevante ¢ que apesar de haver elementos de
significado escasso para determinada comunidade, o consumo do turista pode ser relevante.
Portanto, o reconhecimento turistico ja ¢ valido para serem considerados patrimonio.

Como esclarece o Instituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional
(IPHAN), os bens culturais que sdo considerados imaterial integram aquelas praticas da vida
social que representam saberes, oficios ¢ modos de fazer, as manifestagdes como celebragdes,
formas de expressdes c€nicas, musicais, plasticas ou ludicas e lugares que abrigam praticas
culturais coletivas como mercados, feiras e santudrios. Dessa forma, a queijadinha de Sao

Cristovao foi inserida como patrimonio imaterial da cidade.

? “Celebrada no segundo sabado e domingo da Quaresma. E uma romaria de peniténcia conduzindo a imagem do
Senhor dos Passos pela cidade. A referida imagem foi encontrada no Porto Sdo Francisco, no Rio Paramopama.
Nada se sabe sobre a sua procedéncia, porém consta que trazia o enderecgo: "Sdo Cristovao de Sergipe Del Rei".
Foi colocada na Igreja da Ordem Terceira do Carmo e logo os fiéis catolicos voltaram-lhe especial veneragao,
ndo tardando em serem atendido, nos seus pedidos de gragas, pelo que a fama de milagrosa, atribuida a imagem
propagou lhe rapidamente, ultrapassando até as fronteiras do Estado, de onde acorreram fiéis todos os anos, para
pagarem promessas ou renderem homenagem ao Senhor dos Passos” (SECRETARIA DE ESTADO DA
CULTURA E MEIO AMBIENTE DE SERGIPE, 1989, p. 51).
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De acordo com a Organizagdo das Nagdes Unidas para a Educagdo, a Ciéncia e a

Cultura (UNESCO), patrimdnio imaterial significa

as praticas, representagdes, expressdes, conhecimentos e técnicas — com 0s
instrumentos, objetos, artefatos e lugares culturais que lhes sdo associados -
que as comunidades, os grupos e, em alguns casos os individuos,
reconhecem como parte integrante de seu patriménio cultural.

Uma das principais ag¢des promovidas pelo proprio Instituto do Patrimonio
Histoérico e Artistico Nacional (IPHAN), foi a mudanca do local de vendas da Queijada. Dona
Marieta foi realocada para um espago localizado na Praga da Matriz, um dos pontos centrais
de Sao Cristovao. Estratégia que teve como intuito, dar mais visibilidade e aproximar a
queijadinha aos visitantes, j que a praca da matriz ¢ préxima dos principais pontos turisticos

de Sao Cristoviao.

Figura 5: Casa da queijada localizada na Praga da Matriz.
Figura 6: Balcdo de atendimento da recep¢do da Casa da Queijada;
Fonte: Flavio Santana

Diante deste aspecto, ¢ importante relacionar essas praticas como uma das acdes
turisticas que segundo Lucena Filho (2003, p. 115-116) “possuem importancia significativa
no complexo caminho da busca e da divulgagdo das manifestacdes culturais, populares que
integram o rico mosaico cultural nordestino”.

Contudo, ¢ importante destacar alguns postos-chaves que Barretto (2007) elenca e
que vao servir para nortear esta anélise. E importante entender que o turismo cultural se refere
a comercializag¢do da cultura, mas percebe-se que ele transforma o patriménio em mercadoria.
Mas que de certa forma obriga que cada lugar desenvolva seus produtos culturais

influenciando a competitividade e consequentemente levando a inventar tradicdes e
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identidades. Como consequéncia, o patrimonio deixa de ter valor como legado cultural e passa
a ter um significado comercial.

E importante destacar que a partir do ponto de vista do folkturismo, o turismo é
apontado como efeito para o fortalecimento das manifestagdes artisticas e esse processo
possibilita que as manifestacdes populares possam ser vistas. A queijadinha de Dona Marieta,
por ser historica, ¢ um dos pontos principais de Sdo Cristévao e ¢ muito divulgada seja pela
Prefeitura da cidade ou pelos meios de comunicagdo locais e até nacionais. Maciel (2011)

fortalece a ideia da mediagdo da cultura na midia quando diz que:

Com o crescimento do poder aquisitivo das classes mais baixas, essa
categoria de produto e servigo tem ampliado seu target as classes menos
favorecidas. De televisdo e quadros apresentados em canal de TV aberta sdo
apresentados, trazendo consigo uma maior divulgacdo e valorizagdo da
cultura (MACIEL, 2011).

Com base nos pressupostos descritos acima, ¢ de grande valia destacar o
importante papel do turismo para fortalecer a cultura popular, tendo a midia como aliada e
mediadora nesse processo. Portanto, Barreto (2005) diz que ndo ha turismo sem folclore, nem
ha folclore sem midia, ou vice-versa. "A reserva folcldrica brasileira €, ainda hoje, depois do
descaso, a maior do mundo e, sem duvida, a de maior diversidade e a que melhor estabelece a
ponte com o passado de mundos mortos e povos desaparecidos" (BARRETO, 2005, p. 109.

Benjamin (2007) aponta o folclore como algo universal, tradicional e
principalmente regional, j4 que toda manifestacdo folclorica ¢ localizada, tem sua propria
comunidade. O que acontece muitas das vezes ¢ o mesmo tipo de manifestagdo encontra-se
em diversos locais, mas em sua esséncia possue o mesmo significado. Depende muito do local
que as recriam e/ou reinterpretam contribuindo assim, para que de alguma forma se
diferenciem uma das outras.

A partir disso, destaca-se a principal intensdo da Folkcomunicagao:

A folkcomunicagdo adquire cada vez mais importancia pela sua natureza de
instdncia mediadora entre a cultura de massa e a cultura popular,
protagonizando fluxos bidirecionais e sedimentando processos de
hibridizag¢do simbdlica. Ela representa inegavelmente uma estratégia contra-
hegemonica das classes subalternas (MELO, 2008, p. 25).
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Dessa forma, infere-se que a midia ¢ a mediadora entre o turismo e a cultura
popular. Assim, a segunda acaba sofrendo mudancas e que muitas vezes o turismo ¢ capaz de
incentivar aos agentes a continuarem a perpetuar as tradi¢des culturais. Pensando nisso,
Sigrist (2007) esclarece que o folclore ¢ um dos elementos que possuem grande
potencialidade cultural e atendo a diversos fluxos turisticos, porém nem todas as
manifestagdes sdo visibilizadas pelo turismo.

Sem duvida, na atualidade, percebe-se que a midia e o turismo se apropriam da
cultura popular apenas por interesse comercial. Ha uma enorme diferenca entre dar

visibilidade as manifestagdes culturais e se apropriar delas para vender seus produtos.

E dessa forma que a midia funciona no Brasil, vez por outra aproveitando-se
de um ou outro fato folclorico, sem qualquer compromisso didatico, retirado
do contexto vivencial de sua identidade, como se mais nada existisse ou
devesse ser levado ao conhecimento do piiblico. E uma relagio desigual,
desfavorecendo tudo aquilo que vem do povo, ou nele esta mantido, como
bem proprio,ou mesmo que seja emprestado, o qual ja poderia requerer o
"Usocapido",para legitimar séculos e mais séculos de depositario fiel,
fidelissimo, da cultura da humanidade (BARRETO, 2005, p. 113).

Portanto, como bem declara Tigreiro (2005) manifestagdes como festas, dangas e
culinaria, por exemplo, ndo mais pertencem aos seus protagonistas. “As culturas tradicionais
no mundo globalizado sdo também do interesse dos grupos mididticos, de turismo, de
entretenimento, das empresas de bebidas, de comidas e de tantas outras organizagdes socais,
culturais e econdmicas" (Tigreiro, 2005).

Sao estas formas que, em um sentido amplo a queijadinha identifica-se como um
doce tipico de Sao Cristévao, e uma das principais ferramentas de atratividade utilizada pelo
turismo. Assim, se faz necessario perceber que esse doce por estar inserida em um contexto
historico, pode ser identificada como um componente cultural que agrega valores a cultura de

Sao Cristovao.

Consideracoes finais

Através de um estudo inicial acerca da teoria da folkcomunicacdo, o presente

artigo propds apontar a Queijada de Dona Marieta, como elemento folkturistico na cidade de
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Sdo Cristovao, como estratégia para o desenvolvimento local. Incialmente ¢ importante
destacar que esse doce ¢ tipico de Portugal e foi reformulado pelos negros na época da
coloniza¢do da cidade sergipana. A partir disso, verificou-se que as influéncias significativas
dos seus colonizadores possibilitaram que a queijada se tornasse um meio de trabalho, o qual
possibilitou que muitos dos seus produtores, principalmente os negros quando foram libertos
da escraviddo, introduzissem essa pratica como forma de sustento. Destaca-se entdo a
queijada como um dos elementos que intensificam desenvolvimento de Sao Cristévao e ¢ um
dos fatores para divulgar a cidade e a sua cultura.

Portanto, quando Gastal (2001) aponta cultura como conhecimento acumulado, ¢
importante destacar que a culinaria em si se tornou uma das principais fontes de atragdo
turistica, e que através do folkturismo, ganha visibilidade que consequentemente estimula aos
seus praticantes a dar continuidade as manifestagdes culturais, afinal Dona Marieta, a mais
tradicional doceira de Sao Cristovao, continua perpetuando a tradicdo.

Diante disso, o turismo enquanto pratica que busca a comercializagdo da cultura e
inserido na visdo da folkcomunicacdo pode trazer para Sdo Cristovao alguns beneficios
significativos, como por exemplo, a difusdo das manifestagdes e da culindria local. Porém, ¢
preciso esclarecer que a relagao desses dois elementos precisa, antes de mais nada, servir para
preservar as manifestacdes e principalmente protege-las das pressdes politicas e econdmicas.

Infelizmente, analisando por outro lado o turismo visa a comercializagdo da
cultura, transformando o patrimdnio em mercadoria e assim seu valor passa a ter um
significado comercial. Em alguns casos esses apontamentos geram conflitos, mas em outros,
h4 a justificativa de que o turismo ¢ um meio de manter vivas as proprias culturas dando valor
ao artesanato e a venda de ingressos para possibilitar a visibilidade de certas atividades

culturais.
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